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Libre
Abordo

Soja gringa

Exportadores privados estadouniden-
ses reportaron la venta de 38 mil
toneladas de aceite de soja a México,
según informó el Departamento de
Agricultura de Estados Unidos
(USDA). Del total vendido, 9 mil 500
toneladas son para entregar en el pre-
sente año comercial, mientras que
las 28 mil 500 restantes son para el
ciclo 2008/09. El año comercial del
derivado comienza cada 1 de octubre.

Guayaba a EU

Con la aprobación a las importaciones
de guayaba mexicana por las autori-
dades sanitarias de Estados Unidos,
México espera obtener ingresos por 80
millones de dólares en el primer año
de exportaciones, informó el director
en jefe del Senasica, Enrique Sánchez
Cruz, dependencia de la Secretaría de
Agricultura, Ganadería, Desarrollo
Rural, Pesca y Alimentación

Exportará 30% más Grupo Matarromera 

Aprecia Emina buqué en el país
ENRIQUE TORRES

La empresa española Grupo Matarromera,
que comercializa en México los vinos
Emina, prevé alcanzar una capacidad de
producción de 8 millones de botellas este
año. De todas ellas, el 30% están destinadas
a exportación, con México como mercado
preferencial.

Carlos Moro, presidente de Grupo
Matarromera, señaló que dentro de su

plan de 20% de crecimiento anual,
México juega un papel importante,
donde se contempla un crecimiento de,
por lo menos, un 30% para la marca con
un total de 17 etiquetas presentes.

Hace unos días, inauguraron su
nueva Bodega Emina, dentro de la
Denominación de Origen Rueda, donde
invirtieron 6 millones de euros. En la
actualidad, esta bodega cuenta con una
parcela de 100 mil metros cuadrados y

actualmente se elaboran 3 tipos de vinos:
Emina Rueda, Emina Verdejo, Emina
Sauvignon, además de otras referencias
que saldrán al mercado próximamente
como son Emina Semidulce, Emina
Chardonnay y la gama de Espumosos

En México se comercializa a través
de Bodegas la Negrita, desde donde se
surte a tiendas de autoservicio, tradicio-
nales, especializadas, restaurantes, hote-
les, bares y distribuidores mayoristas.

Bridgestone invierte 
90 mdd en Cuernavaca 
La llantera Bridgestone Firestone de México anunció la inversión de 90

millones de dólares (mdd) para la expansión de la planta localizada en

Cuernavaca, Morelos, con lo que aumentará la capacidad de producción

a cuatro mil llantas diarias. La empresa estima el inicio de esta opera-

ción para septiembre 2009. Esta producción será destinada exclusiva-

mente para el mercado de Estados Unidos. Por Enrique Torres.

CBO Trucks hace negocios con el gigante asiático

Diseñan camiones de bajo costo para reparto
OSIEL CRUZ/ENVIADO

MONTERREY, N.L.- Visionario, Gustavo
Putz, un destacado empresario regio-
montano, encontró cómo sacar provecho
a la locomotora China en beneficio del
sector de la distribución urbana nacional.

Amante de los vehículos de toda la vida,
creó la empresa CBO Trucks, dedicada a la
importación desde China de carrocerías y
chasises genéricos además de motores y
transmisiones para armar en México su

propia marca de camiones de bajo precio y
bajo consumo de combustible.

La planta armadora se ubica en el

municipio de Apodaca, ubicado 20 kilóme-
tros al norte de esta ciudad, en donde este
año se estima armar las primeras 200 uni-
dades que se comercializarán en México.

Las unidades de carga, con capaci-
dades desde una hasta 17 toneladas, tie-
nen entre otras características estar
gobernadas para no circular a más de 80
kilómetros por hora, lo cual reduce el
consumo de combustible en promedio
en un 25% y reduce también las emisio-
nes contaminantes en las ciudades.

Putz dice que el principal factor en
el gasto del consumo de combustible en
unidades de reparto, se da al acelerar
más allá de los 80 kilómetros por hora,
para después volver a pararse en el tráfi-
co. En sus unidades esto no es posible.

Actualmente CBO Trucks tiene dos dis-
tribuidoras en esta ciudad solamente, pero
está buscando extenderse en las próximas
semanas a los estados de Yucatán,
Coahuila, Chihuahua, San Luis Potosí,
Puebla y Tamaulipas.

México no
ve a China
MIGUEL ÁNGEL CASTILLO 

De los países de América Latina que
tienen una relación comercial con
China, México es uno de los que
menos aprovecha su alta demanda
de productos, señaló David Barriga,
presidente de AsiaBConsulting.

El consultor precisó que en el
intercambio comercial entre China y
Latinoamérica ascendió en 2007 a
102.6 mil de millones de dólares
(mdd), lo que significó un crecimien-
to de 47%; sin embargo, sólo México y
Colombia registraron una balanza
deficitaria, mientras el resto incre-
mentó sus volúmenes de exportación.

Comentó que a pesar de que el
comercio entre México y esa nación
asiática creció en 69% entre 2005 y
2007, las exportaciones mexicanas
apenas ascendieron a dos mil mdd,
mientras las importaciones fueron
del orden de los 30 mil mdd.

En ese sentido, David Barriga
consideró que debe buscarse la opor-
tunidad de mandar artículos  a ese
país, concentrándose en productos
que están siendo altamente requeri-
dos por los chinos, como son maqui-
naria y equipo eléctrico, cobre y rela-
ciones o residuos minerales, que son
de las mercancías que más importó
la nación el año pasado.

No obstante, consideró que los pro-
ductos que también tiene potencial de
exportación desde México son aquellos
insertos en el sector de alimentos, por-
que la comida mexicana cumple
muchas de las expectativas y caracte-
rísticas de los chinos, que son consu-
midores muy exigentes en este rubro.

Ensamblarán 200 unidades.


